Bundesliga-Stiftung -
a sucess story?

EHF Meeting in Cologne around the Final Four
Christian Muller, 26 May 2012
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BUNDESLIGA

The Bundesliga

*Balanced and exciting competition
*Average 2.92 goals per game last season
*New record revenue: more than 1.9 billion EUR (season 2010/11)

*Exemplary club licensing system — most sustainable business model

*Behind the NFL, the Bundesliga has the highest attendance average worldwide
with 17.3 million fans (2010/11)

*Highest attendance (0 42.101)
and lowest ticket prices (d 22,75 €)

*Brand awareness of 99%
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Project overview
Number of received and processed funding applications about 450

Number of promoted projects 72

Established flagship projects in 3 of 4 project pillars

- Athletes for Athletes

- Barrier-free to Stadium
- Classroom Stadium

- Integration campaign

Total subsidy amount (as of 1 May 2012) about 4,000,000 €

Expenditures flagship projects about 2,800,000 €



Children

moving society.

Children need exercise and a balanced nutrition. What

The Bundesliga-Stiftung wants
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everyone knows is some times difficult to implement in our fast-

entives for more exercise and a healthy
h targeted programs.

to provide
nutrition

appeal of football to convey the values of

Kick it — choose life!,
South Africa
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Handicapped People

For people with handicaps, the active sports experience is just as
important for people without handicaps.

The Bundesliga-Stiftung wants

to ease the access
to sports for people with handicaps —in free time and
of performance.
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BARRIEREFREI eam for the
INS STADION. disabled of Bayer
Bundesliga-Reisefiihrer 04 Leverkusen
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Integration

Football possesses an enormous integrative power. The Bundesliga-
Stiftung uses this within projects triggered by them either directly or
indirectly to

ease individuals of
origin in taking part in our society.

increase the mutual

gerstanding of one another.

Classroom Stadium
at Borussia

violence to solve conflicts. portmund
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Integration Campaign SR

“Integration. A winning game.”

TV-commercial

withgfawr different endings
Print advertising
Website and

online activity

Core Message: The Bundesliga stands for variety and team spirit, fights
against discrimination and for the integration of |nd|V|duaIs with a mlgratlon
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Athletes of other sports

Athletic peak performance can only occur if the social and
economical surrounding is secured. The Bundesliga knows that
it has a privileged position in this matter compared to other
sports.

The Bundesliga-Stiftung

demonstrates
ct to other athletes.

wants to use

the stage of football to trigger more public
the performances of others.
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Kennen Sie dieses Motiv? Und welche S
Organisation verbinden Sie mit diesem Logo?

Selektion: Motiv bekannt

> | Bundesliga-Stiftung 40 2010: 21
Sepp-Herberger-Stiftung | 10
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Frauen-Bundesliga 7

Eishockey-Liga

Sonstige 4

Keine Angabe/ weiB nicht | 38

nj a

Frage 5.3: Ich zeige lhnen nun ein Motiv einer sozialen Einrichtung. Kennen Sie dieses Motiv?
Frage 5.4: Und welche Organisation verbinden Sie mit diesem Logo?

//___Wball-lnteressierte (2010:N=997, 2011:N=995) / Motiv bekannt (2010:N=203, 2011:N=235)
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Welche sozialen Einrichtungen aus dem Bereich snocsea
FuBball kennen Sie vom Namen her?

= Bevdlkerung = FulRball-Interessierte

Stiftung Deutsche

Sporthilfe
Sepp-Herberger-
Stiftung

. ) 24
Bundesliga-Stiftung e
DFB Mexiko-Hilfe M -

L7

Frage 5.5: Ich lese |hnen jetzt die Namen von sozialen Einrichtungen aus dem Bereich FuBball vor. Bitte sagen Sie mir, welche Sie davon
zumindest vom Namen her kennen.
s Top Two-Werte (5er Skala) Angaben in %. Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren; (N=2060) / FuBball-Interessierte (N=995)



Und welche der folgenden
Aktionen/Projekte der Bundesliga-
Stiftung kennen Sie?

Sportler fur

Sportler 49

Integration

gelingt spielend 24

Aktion Ehrenamt -

Umweltschutzaktio
n Green Goal

—_
o

Selektion: Kenner der Stiftung oder Stiftungsmotiv

.6: r folgenden Aktionen/Projekte der Bundesliga-Stiftung kennen Sie?
Angaben in %. Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren; Kenner der Stiftung oder Stiftungsmotiv (N=369)
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1. Vollversammlung e
,Gesellschaftliches Engagement®

Rahmendaten: 09./10.11.2011 im Weser Stadion in Bremen

Teilnehmer: 48 Vertreter der Clubs der Bundesliga und 2. Bundesliga, die fur
,S0ziales Engagement” (in Form von [sozialem] Marketing,
Kommunikation, Stiftungen...) zustandig sind

Ziele: Sensibilisierung fur das soziale Engagement
Vernetzung unter den Clubs
Qualifizierung

Programm: EinfGhrung in das Thema CSR allgemein
Impulsreferate
Best Practice Beispiele aus den Clubs
Workshops
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Projekte und Aktivitaten - Projektarbeit it
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Scheckiibergabe an das Kinderprojekt Balu und Du @
Scheckiibergabe an das Integrationsprojekt KIDsmiling
Er6ffnung der Lernzentren in Dresden (6) und Frankfurt (7)

SportpresseBall 2011 in der Alten Oper Frankfurt, Imagefilm zu den begunstigten
Projekten FuBball trifft Kultur/LitCam und Madchenbiro
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Projekte und Aktivitdten - Kooperationen =l
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Aktionstag ,Danke ans Ehrenamt”

Verlangerung der Partnerschaft mit der Deutschen Sporthilfe, Aufnahme neuer
Patensportler und Teilnahme am Patensportlertreffen in St. Peter
Ordingen

Prasentation der Stiftungsarbeit vor einer Delegation der belgischen sowie der
russischen Liga
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Projekte und Aktivitaten — Gremienarbeit S

STIFTUNG

2. Kuratoriumssitzung, daraus entstanden: Arbeitskreis
Stiftungs- und Kuratoriumsvorstand zum Thema
,otiftungsvermogen”

Mitwirkung von Vorstand und Geschéaftsfihrung beim
1. FuBball Forum Deutschland

Internationales Forum ,Sport und Soziales” in Bad Ragaz

70. Geburtstag von Dr. Edmund Stoiber
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Integrationskampagne PTG
,Integration. Gelingt spielend.”

Kampagnenauftakt beim Supercup

Absender Bundesliga-Stiftung

e TV-Spots produziert mit Ul7-/Ul9-Spielern und Bundesliga
Profis

« Kampagnen-Website www.integration-gelingt-spielend.de

In Kooperation mit Bundesliga Clubs: Platzierung in Printmedien
(Bundesliga Magazin, Club Magazine) und Stadion-TV

Ausstehend
« Intensivierung der Online-A]

« Aktionstag
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|| Home - Inteqgration, Gelingt spielend. iTl
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" MAKING-OF PORTRAITS INTEGRATION INFOS
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EHRUNG FUR "INTEGRATION. GELINGT SPIELEND."

Toller Erfolg fir die neue Kampagne der Bundesliga-Stiftung: Bei der Wahl zur Kreation des Monats September won Horizont, einer Fachzeitung fiir Marketing,
Werbung und Medien, wurden die TW-Spots won ,Integration. Gelingt spielend.® auf Platz 1 gewshlt. Dabei entfielen 44 Prozent der abgegebenen Stimmen auf
die von BBOO Proximity produzierten Werbefilme mit den Bundesliga-Profis Mario Gdtze, |lkay Gindogan, Sidney Sam und Gerald Asamaoah.

PORTRAITS

Mario Gdtze kennt spétestens seit der letzten Saison jeder, Auch Emre
Carn ist seit der U 17-\Weltmeisterschaft kein Unbekannter mehr. In
welchen Lendern haben sie und die anderen Spieler thre Wurzeln?

INTERAKTIVES VIDEO

Eine dunkle Unterfihrung. Ein paar Jugendliche. Und du.
wie entscheidest du dich?




-
Integration. Gelingt spielend. — Zahlen & Fakten -

STIFTUNG

TV
Berichterstattung im ZDF im Rahmen der Live-Ubertragung vom Supercup
RegelmaBige Spotausstrahlung auf ARD, Sport1 und Sky

Print und Online

Vorab-Platzierung in der Bild und auf Bild-Online

- GrofBflachige Einbindung und zudem Animation fur Berichterstattung in weiteren Medien
Berichterstattung in insgesamt 105 Artikeln

- Im Print erzielte Auflage: knapp sieben Millionen, Online: ~ 395 Millionen

Auszeichnungen
Nominierung mit der gesamten Projektkommunikation fir den KOMPASS Award
Ernennung zur ,Kreation des Monats® im September des Horizont Awards




Von ,,gemeinsam gewinnen“ zu ,,Chancen
schaffen”

Lﬁ
Die Bundesliga-Stiftung von 2009 bis heute &4
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1. Phase 2009:
Die Grundlagen

Jan. Sommer
2009 2009

ﬁ

Grandung der konstituierende
Bundesliga-  Gremiensitzungen,

Stiftung, Start operatives
gemeinsam Geschaft
gewinnen
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Unser Leitgedanke S

Die Bundesliga-Stiftung: Verantwortung. Solidaritat. Chancen.

Die Bundesliga-Stiftung nimmt die gesellschaftliche Verantwortung des ProfifuBballs wahr
und steht flr seine gelebte Solidaritat.

Als eine fihrende Stiftung aus dem Sport flr die Gesellschaft nutzen wir die groBe Kraft
des FuBballs, um bessere Chancen fir Kinder, Menschen mit Behinderung und Sportler
anderer Sportarten zu schaffen sowie Integration und Gewaltpravention zu férdern.



Die Zielsetzungen -
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rbandes

Januar 2009: Grundung der Bundesliga-Stiftung
Mit der Absicht

» soziale Verantwortung des ProfifuBBballs aktiv

. ein schlUssiges, strategisches
zu Ubernehmen

Gesamtkonzept fur das soziale

* nachhaltige gesellschaftliche Verdnderungen Engagement des
zu bewirken ProfifuBballs zu entwickeln
«  Werte zu vermitteln » die Wahrnehmung des sozialen

Engagements der Bundesliga
und ihrer Clubs zu starken
und zu erganzen




Die Grundlagen -
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Das Kuratorium

Medien Wirtschaft
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%
Dr. h.c. Klaus-Peter Herbert
Fritz Pleitgen Maller Hainer
(Vors.) (Stv. Vors.)
Sport

Heiner  Eberhard Brita  Werner E.
Brand  Gienger Heidemann Kiatten
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Kultur Politik
y ==
Joachim  Wolfgang Dr. med. Eckhart ~ Dr.Klaus Dr. h.c. Dr.Dr. h.c.
Krol Niedecken v. Hirschhausen Kinkel Gerhard Edmund
Schréder  Stoiber
Fachexperte FuBball

Prof. Dr. Wilhelm Steffi Gerhard Glnter Wilfried

Heitmeyer Jones Mayer- Netzer Straub
Vorfelder



Die Forderbereiche
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2. Phase 2011:
Weiterentwicklung des inhaltlichen Profils
und der strategischen Zielsetzung

Sommer Dez.
2011 2011

—_>

Optimierung der
Markenpositionierung,
Chancen schaffen
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Optimierung der Markenpositionierung s

Die Bundesliga-Stiftung transportiert Markenwerte, die
im Einklang mit der Marke Bundesliga stehen

Solidaritat,
Chancengleichheit
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Verantwortungsbewusst-/
sein, verantwortliches
Handeln

erbindende Kraft,

Integration
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Starkere Fokussierung bei der Projektauswahl e
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In drei von vier Saulen sind bereits -

BUNDESLIGA

Leuchtturmprojekte etabliert
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Zielsetzung:
Leuchtturm-
projekte:




Bundesweiter Fordereinsatz
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@ Sportler firr Sportler
Lernort Stadion
Barrierefrei ins Stadion

( Kinder/Sonstige




FArderbereich Kinder
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dem
sunder

z Goldstein,
ergl,

jektes far

ng eines
Ache laufen




Forderbereich Menschen mit Behinderung - &=,

Leuchtturmprojekt: ,Barrierefrei ins Stadion®

Q DBk

BARRIEREFREI

INS STADION.
Bundesliga-Reisefiihrer

e
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m behinderten-

, Ansprech-
heiten im
einer Hand

2011 mit einer



Forderbereich Sportler anderer Sportarten -
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- Leuchtturmprojekt: Sportler fGr Sportler SHIFTUNG
12. AUGUST JANUAR AB 10. FEBRUAR

Beginn Premiumpartnerschaft Ausweitung der Start Initialkampagne
zwischen DFL und Deutsche Partnerschaft auf »oportler fur Sportler® mit
Sporthilfe Bundesliga-Stiftung TV- und Printkampagne
Verkindung bei den und DFL sowie Aktionstag in allen
Olympischen Spielen in Peking Stadien der Bundesliga

und 2. Bundesliga

ort\er i
‘Sportler
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Sportler flr Sportler SHiFTONG
6. FEBRUAR 5. MARZ AB 2. APRIL 16.-19. APRIL
Alle Spieler der Bundesliga Ubernahme von  Start der Follow-up Zweiter Aktions-
und 2. Bundesliga 34 Patenschaften TV-Kampagne tag in allen Stadien

unterstutzen ,Die “Sportler fur Sportler”
Bundesliga fur Deutschland®

50 SCHON SIND
AUSWARRTSSIEGE!
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Sportler flr Sportler SHiFTONG
5. FEBRUAR Verlangerung 30. MARZ Dritter 14. OKTOBER
der Unterstitzung ,Dein Aktionstag in Verlangerung der
Name far Deutschland® ausgewahlten Stadien der Partnerschaft mit der
(Verkindung auf dem Ball Bundesliga und 2. Deutschen Sporthilfe um
des Sports) Bundesliga weitere drei Jahre

n

. ~ 0 Deutsche
;Tﬁ.uz.c’ & Sporthilfe L




Forderbereich Integration — Leuchtturmprojekt S

Lernort Stadion, die Lernzentren in Deutschland

STIFTUNG




Kampagne ,Integration. Gelingt spielend.” -

¢ wmIm.

EMRE
SCHLAGT ZU

UND BESIEGTVORURTEILE
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Bundesweite TV- und Print-Kampagne als
Auftakt zum Schwerpunktjahr Integration

i Start zum Supercup 2011

Parallel dazu Bewilligung neuer
Integrationsprojekte

Fruhjahr 2012: Bundesliga-Aktionstag und
Online-Verlangerung geplant

== |lkay Gundogan (BVB) wird
Integrationspate
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Drei Jahre Bundesliga-Stiftung -
Zahlen und Fakten



Die Mannschaft der Bundesliga-Stiftung .
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Kurt Dr. Anna-Lisa
Gaugler Schwarz

eschaftsflhre Geschaftsfuhr

eit Jan. 200¢ seit Jan. 2009

_ Ulrike Katrin Clarissa
Muller-Siebert Ellenberger Sagerer-Schlockermann

Leitung Projekte  Projektmanagerin ~ Teamassistenz
seit Nov. 2009 seit Jan. 2011 seit Feb. 2012
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Finanzierung erfolgt aus finf Quellen o
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* Mittelzufluss Jan. 2009 bis Dez. 2011
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Unterstltzung vielfaltiger Initiativen
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Aufbau der Forderbereiche erfolgt sukzessive o
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Prozentuale Verteilung des Fordereinsatzes pro Bereich”
3%

m Kinder

®m Menschen mit Behinderung
Integration

= Sportler anderer Sportarten

= Internationale Projekte

Sonstige Projekte




Fazit und Ausblick @




Bundesliga-Stiftung
GuiollettstraBe 44-46

60325 Frankfurt

Tel: 069-71915967-0

Fax: 069-71915967-9
www.bundesliga-stiftung.de

E-Mail: info@bundesliga-stiftung.de

Donation account

Account 101010

Bank code 700 202 70
HypoVereinsbank
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