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Who is Tibor Pleiss ?



Born 02.11.1989 in Bergisch Gladbach, like Heidi Klum (`73)
After three years in Cologne he transfered 2009 to Bamberg
Since 2009 Nationalteam-A-Player
Three-Peat in German League and Cup Competition
in 2010, 2011, 2012;

In 2010 he took part in NBA-Draft

Meanwhile Utha Jazz own his draft rights

In summer of 2012 he transfered to Caja Laboral, Spain

Last summer he transfered to FC Barcelona, Spain

Now we heard rumours that he will return to Germany 
Little later ->Little later ->

http://tiborpleiss.com/

https://www.facebook.com/TiborPleiss.official

Personell Sponsor: NIKE

Tibor Pleiss Highlights 13/14: https://www.youtube.com/watch?v=KKdUKhN_Dbg

Tibor Pleiss Player of matchday 11: https://www.youtube.com/watch?v=_ymPHx6U4Iw



Mastertitelformat bearbeiten



Successful
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The young and 

Sharp one



Tibor MAG
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PR Auszüge / Excerpts

yahoo sports 01. August 14: 

Tibor Pleiss to remain in Europe this season

DBB 30.Juli 14: 

Tibor Pleiß stößt zum DBB-Team
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FC Barcelona 11. August 14: 

Tibor Pleiss joins FC Barcelona basketball team

Süddeutsche Zeitung 14.August 14: 

Willkommensgruß von Neymar 

sportal 11. August 14:

Karriereschritt: Tibor Pleiß wechselt zum FC Barcelona



Gerüchte

Authentische, schnelle
Reaktion ist wichtig.  
Dies wird von den Medien
schnell aufgegriffen 
und veröffentlicht.  

PR Auszüge - Excerpts
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Rumours

Authentic and quick
reaction is the key.  
Media will take it up and
distribute it.



PR Auszüge - Excerpts

Authentische, schnelle
Reaktionen kommen gut an

authentic and quick
statements are
recommended
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Print und Radio PR
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PR Arbeit - Guidelines

Persönlichkeit kommt an!

Schnell Reagieren
Auf Gerüchte und Neuigkeiten muss schnell und authentisch reagiert werden. Dies 

wird von Medien aufgegriffen und schärft die Marke des Sportlers!

quick response
You have to react quick and authentic to rumours and news. Media will take it up. It

will sharpen your brand.
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Persönlichkeit kommt an!
Längere/erklärende Post bei Facebook haben große Reichweite. 

Mehrwert mit persönlichen Inhalten muss geliefert werden.

Bilder und Textkombination ist wichtig.

Journalisten fragen aktiv nach Interviews
Mehr Inhalt produzieren. Multiplikatoren nutzen.

Journalists ask for interviews
Generate (more) content. Use multipliers.

Personality is the key!
Longer/explaining Facebook-Posts have more coverage. 

Added values with personell content must be produced.

Combination of pictures and text is important.



Zusammenspiel –
Teamplay

Portale verknüpfen
Webseite, Facebook und Instagram.

Jüngere Fans
Gehen eher zu Instagram und Twitter.

Connect the platforms
Website, Facebook and Instagram.

Younger Fans
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Postfrequenz
Mehr Post führen zu mehr Likes. 

Zusammenspiel zwischen Postfrequenz und qualitativem 

Inhalt ist wichtig.

Younger Fans
To find on Instagram and Twitter.

Post-frequency
More Posts, more Likes. But in its limits. Don‘t spam.

Interaction between post-frequency and quality content is 

important.
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